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2020년

평창 동계올림픽

여수 엑스포

G20

20.5조원
산업연구원 추정

전산업에 대한 한류의
생산유발효과만 12조원

자동차

2.7
게임

2.3식음료

1.8

서적 0.1

의류 0.2

음악 0.3

방송 0.3

화장품 0.6 휴대폰 
0.7

가전 
0.9

관광 
1.2

12.2조원
한국해양수산개발원

21.5조원
삼성경제연구소

2015년2010년

19.8조원

7조원

57조원 생산유발효과 올림픽의 3배

“한류 접한 후 한국제품 시고 싶어졌다”

“한류 때문에 한국방문”

(매경 한국문화산업교류재단 공동 해외 설문조사 2012년 2월)
일본·중국·미국 등 9개국 현지인 3600명 대상

(한국관광공사. 2011년)

(KOTRA 2012년 1월 . 유럽 젊은이 208명 조사)

46%

100만명(전체의 10%)

“한국, 서울보다”
K-Pop이먼저 떠오른다”
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